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短视频平台助农营销研究 
苏越 

（延边大学  吉林 延吉 133002） 

摘要：以 5G 为技术基础，人们娱乐形式会越来越多元化。随着信息技术的发展，在未来短视频营销会逐渐代替传统营销方式，
成为新时代的重要营销方式。截止到 2018 年底，农村网民的规模达到的近几年的峰值且呈持续增长的趋势，有近 2.22 亿的农村网民
短视频营销具有成本低、传播广、互动性强等特点。所以，越来越多的商家选择依托短视频营销的方式去宣传产品，刺激消费者的消
费需求。 
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1. 短视频及农产品营销现状 
1.1 短视频营销现状 

近些年来，短视频日益崛起，短视频的营销概念也得到了大

众的认可。我们从其营销方式中也可以看出，短视频本身不是传

统意义上完全的新事物，短视频是在电视、PC 平台的基础上发

展而来的。短视频平台通过对内容制作技术以及内容创新点的不

断迭代，才形成了我们现在看到的短视频平台。而且，短视频平

台在各个媒体上发挥其营销作用时，又是以不同的方式去进行

的。 

2016 年，短视频开始成为人们的娱乐方式之一。2017 和 2018

年头部短视频媒体平台尝试将短视频与商业营销进行了搭建。与

此同时，短视频娱乐方式的也逐渐成为人们的主要娱乐方式。因

此，在 2018 年短视频营销迎来了快速发展的时期，短视频营销

市场也相应的迎来了第一发展高峰，其规模达 140.1 亿元，同比

增长超过 520.70%。短视频营销市场快速发展的另一原因在于，

农村电商的不断发展和壮大。 

1.2 农产品网络营销现状 

随着农村网络、物流等基础设施的不断完善，2018 年全国农

产品网络零售额达 2305 亿元，同比增长 33.8%，比全国网络零

售额增速高 9.9 个百分点。其中，休闲食品、茶叶、滋补食品零

售额排名前三，占比分别为 24.2%、12.5%、12.0%；水果、调味

品、豆制品等农产品同比增速排名前三，分别为 45.6%、41.9%、

41.3%。 

2018年全国各类农产品网络零售额占比/同比增速
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数据来源：商务大数据 

对于农产品来说，短视频和直播能够让消费者更加直观和方

便的了解产品，让产品能够真实的展示在客户面前，对农产品销

售起到了重要的作用。短视频有利于消费者在碎片化时间更加直

观真实地了解产品,大大提高了转化率,能实现从公域到私域流量

转化的一个非常好的手段。  

2. 短视频平台助农营销存在的问题 
2.1 平台充斥低质内容，无关促农反伤农 

平台满足了用户自我表现的需求，每个人都有机会对外展示

自己，提升了平台的活跃度。但不同人在表达自我宣传自我时有

着不同的方式，不免存在部分“畸形”宣传。在农产品营销领域

很多农民用户不懂得该如何最好的展示自己的商品，催生大量低

俗视频内容。 

2.2 缺少专业技能技巧 

由于收到农村地区客观条件限制以及农民用户缺少相关视

频剪辑拼接的技术手段，导致我们在消费一些农产品相关内容时

并没有良好的用户体验。同时对于平台来说优质的内容可以减少

审核带来的工作量，大量的画质不清晰的内容也给平台审核带来

巨大挑战。消费者如通过难以辨识真伪的视频进行消费也会对后

续的维权产生一定障碍。所以清晰有保障的内容是平台、农民、

消费者共同的诉求。 

3. 短视频平台助农营销改进措施 
3.1 完善平台监管机制，提升产品宣传门槛  

当前确实存在大量短视频用户通过发布虚假内容来获取关

注宣传低质量产品，这也是短视频平台门槛较低的缘故，所以提

升产品宣传门槛是有必要的。和多数正规电子商务平台相比较，

在短视频平台上购买的商品在售后和服务方面也有较大差距，实

际产品与描述不一致、退货无门等现象频发。在提升产品宣传门

槛的同时还应加强对低质量内容的审核力度，完善内容监控体制

机制，严格实施相关处罚措施。 

3.2 提高主播专业技能，增强平台信息的丰富性  

在短视频平台无论是发布视频内容还是直播进行讲解都是

从用户不同感官来进行全方位的输入，新颖优质的内容，丰富全

面的产品种类能够使发布者快速赢得关注从来带动产品的销量。

因此培养农民用户依靠专业设备对内容进行修饰优化能够提升

消费者对产品的关注度，增加视频体验的流畅感并非进行虚假宣

传，利用更好的消费体验提升农产品销量。 

4. 结语 
短视频用户通过碎片化的时间消费了视频内容，从而更加真

实的了解农产品从产地到餐桌的全过程增加了其对产品的信赖

程度，从而平台收获了用户的活跃度促进了平台的发展，农民进

行了农产品的销售增加收入，用户更买到了更放心的产品这使得

三方共同受益。一个优秀的视频内容一定是经过精心设计修改

的，发布能够吸引消费者的视频内容才是实现共赢的根本路径，

短视频助农在未来也一定大有可为。 
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