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浅谈服联名服装以及服饰流行趋势 
唐雨  牟娃丽 

（大连工业大学  辽宁大连  116034） 

摘要：服装以及服饰配饰是生活中必不可少的生活甚至是社交必需品，服装设计也并不令人陌生，但服装中蕴含着艺术表达和设
计语言，服装是服装设计师对消费群众和设计需求的衍生品，设计的语言体现在服饰款式、服饰图案、服饰价值等在服装商品中共性
与个性的集成体现，既包括供需关系的物质需要也包括精神中的情感表达。因为社会在进步，包容、统一、创新是实时跟随着流行趋
势的变化而变化的，服饰品牌不仅仅局限于现有的，还发掘了传统的，古典的，甚至是行业外的跨界设计交流和合作，引发共鸣的是
时代里文化与另一文化间的碰撞和融合，设计的界限被无限放大，也诞生了更多设计风格的可能。 
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1. 联名服装的现状简述 
1.1 关于当下 “联名”的服装设计阐释： 
服饰设计不仅局限于个体对艺术的思考与表达，设计语言也导向

了合作与交流为尽快适应新的销售形势和消费需求，联名，一个跨界
或是同行业领域的合作名词打开了商品经济和服饰设计行业新的大
门，人们的消费认同感和个性需求得到极大满足。跨界合作已经成为
一种成熟稳定的标志，也同时成为了新的潮流趋势[1]。 

1.2 服装品牌 “联名”间的合作关系： 
联名方式可以是品牌之间的联名，设计师间的联名，更甚至是让

消费者成为自己需求产品的设计者和联名对象，联名可以让服饰的风
格更为多样化，打破以往现有的品牌设计风格加入新的设计理念，这
样才能让服饰更具卖点，更加具有对消费者消费需求的说服力，同时
大品牌可以带动小品牌的知名度，小品牌可以为大品牌创新开拓新的
风格理念，实现共赢，由此可见联名也促进了服装行业的发展，而设
计师与合作品牌不仅局限于服装品牌可以是建筑设计师或品牌、可以
是动漫、插画师或某一知名画作，甚至是博物馆和食品品牌，又或者
是玩具或者是广告设计师或品牌，他们整合了行业间不同的设计语
言，规避了设计应用中的矛盾，对本有行业产品的价值和潮流趋势做
了梳理并很好地创新，形成了特殊的表现形式和设计风格，总而言之，
艺术的概念是互通的，设计殊途同归，都是为了使用者有更好的体验
和视觉效果，跨行业的交流也侧面带动了社会间的沟通，促进行业间
的创新和联系，加快社会发展的步伐[1]。 

2.关于服装行业“联名”市场前景的展望 
2.1“联名”服装的发展方向 
以优衣库为例，其最成功的联名让快时尚消费和新型零售方式普

及服装行业，产品趋于大众，不设置年龄界限，针对性广，款式种类
全面，用廉价的性价比也能享受到大品牌的合作商品让大众的消费心
理得到满足，更加“接地气”也让选择更为丰富。说明了这是一个循
序渐进的过程，根据市场反响，实用性和对消费需求的重视仍然是服
装最为主要的设计参考成分，根据现有的合作以及联名商品，寻找更
多适合合作的品牌进行联名，拓宽联名服装的市场范围，成为创新性
的潮流趋势，也在逐渐成为服装设计以及营销模式的主流形式之一。
服装联名以及跨行业的合作是艺术互通，促进行业双赢且意义深远的
[1]。 

2.2“联名”服装市场分析 
年轻人对于潮流的跟风追捧促使街头品牌以及传统的运动品牌

和小众轻奢或是经典的奢侈品牌成为联名品牌中的“王牌主力军”，
满足“个性”需要，在线上以及线下的宣传以及广告故事的包装下，
联名服装成为当下火热的消费对象。制造不同行业的跨界合作所衍生
的话题成为商家以推广市场的营销手段，“情怀”一词成为消费者消
费心理之一。 

但作为饱受瞩目的联名商品，不仅是商家的炒作还有二级市场的
开发致使产品溢价剥离了原有亲民的概念，致使跟风消费掺杂了盲目
的，不理性的消费，附加价值大于原本的商品使用价值。产生了身份
象征的附属感。 

服装及服饰的潮流趋势应当是正向的输入价值观，而不是过分利
用消费心理延展过度消费和超前消费。 

商家在市场中应该注意在营销模式基于原有的情况下，在一定程
度上多注重消费者对于质量和消费体验环节中的舒适性。不要过分烘

托市场和设计风格的新鲜感从而致使消费者产生厌倦和视觉审美疲
劳，应多注重创新和潮流趋势的调研和实践。“联名”服装市场正趋
于饱和成熟，怎样使得联名产品诞生更多的艺术风格和新颖的时尚设
计令消费者愿意持续买单，是市场应该长远关注的问题[2]。 

3.服装未来动向的潮流趋势分析 
3.1 洞察消费者行为 
消费者的购物随着电商的优化由线下转移为线上，但线下的体验

感是线上购物无法替代的，即便是虚拟试衣技术也无法替代线下实体
店购物体验，所以例如优衣库品牌在中国通的发布上提出了给予健康
活力以及心理需求，社交活动与社会责任四个关键词基于消费者的消
费行为。商家基于以上四个关键词进行最快也最行之有效的经营理念
和营销模式才能更好地适应消费者消费行为的变化[3]。 

4.对潮流趋势影响下的联名服装前景展望 
服装品牌的联名以及跨界合作，增进了合作间服装品牌以及联名

品牌的热度和影响力，但同时有些品牌盲从的联名，并没有明确品牌
定位以及品牌的价值和故事，没有深意没有诚意的形式主义联名不仅
不符合潮流，而且背道而驰形成了负面作用，会在市场和消费者眼中
产生审美疲劳和失去品牌文化价值的定义，创新性大打折扣，因此，
潮流和联名引领的是服装在设计中的创新意识，是把两个品牌的故事
和文化内涵碰撞融合： 

第一， 要考虑服装品牌的风格合适与否。 
第二， 要考虑在符合潮流趋势的背景下，将品牌与品牌杂糅并

创新，要有开创性，给人眼前一亮的感觉。 
第三， 在数字化，信息化，智能化，流量时代的今天利用好线

上和线下进行宣传和品牌包装，注重于市场反馈和需求关系的深入调
研。 

联名服装的热度和潮流感是一时的，商家和设计者需要长远考
虑，要借助联名和当时潮流塑造品牌的长远形象。虽然联名服装是热
度一时的，但是仍会层出不穷，因为联名带来的跨界合作，发展空间
是巨大的，市场需求也会长期存在，但是会越来越有针对性。而潮流
趋势则是会具有选择则性的趋于品牌文化价值和同时期审美需要而
对品牌风格和颜色搭配以及服装款式和设计语言给予流行热度[5]。 

5.总结 
就以上的分析，服装联名以及跨界合作不能局限于形式，应该着

眼于在此过程中塑造属于自己的创新性品牌形象，以及借此机会丰富
自己服饰种类以及服装背后设计语言的文化内涵，更应该从长远角度
认真剖析服装品牌的定位和风格的设计方向，发挥出联名衍生的价值
[5]。 
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