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企业市场营销战略的创新途径试析 
汪璞琦  王艳飞  董  雯 

（山东英才学院  山东济南  250104） 

摘要：市场营销战略是企业发展的推动力，传统的营销策略难以满足市场发展的实际需求，企业需要不断地进行创新及调整，确

保自身拥有更多的活力。目前，随着各个行业的不断发展，各个企业应当在原有市场营销的基础上，制定全新的发展方向，进而实现

自身的可持续发展。企业应当认清企业市场营销的现状，并采取有效策略，大力推进市场营销战略的创新。本文分析了企业市场营销

的现状，并探究企业市场营销战略的创新途径以供参考。 
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引言 

目前，我国市场经济正处于快速发展的阶段，许多企业也在加强

营销管理，提升企业的经济水平。但企业在实际管理的过程中也存在

一定的问题，很多企业仍然采用传统的市场营销方式，没有拓宽销售

渠道，这使得企业的发展受到阻碍。由此，企业应当从多个角度对市

场营销战略进行创新，更加关注消费者的需求，以此提升企业的发展

效率。 

一、企业市场营销的现状 

（一）市场营销规划不长远 

当前大部分企业对市场营销战略缺乏正确认识，不具备较强的全

局观，且战略意识较差，只看重短期利益，没有站在长远角度进行市

场营销战略的规划。由此，一些企业眼光拘泥于眼前，虽然制定市场

战略计划，但无法获得长期利益。企业在制定战略规划时，没有理清

现实和未来发展二者间的关系，最终使企业偏离自身的发展目标。 

（二）市场营销手段落后 

目前，企业采取的市场营销手段比较落后，仍旧采取传统的市场

营销模式，以广告等单一手段对产品进行推广和营销，以此提升经济

效益。但一些企业过于重视利益，没有重视营销的社会利益和消费者

利益。企业的市场营销方式过于形式化，比如营销活动、营销内容、

营销手段等与消费者脱离关系，照搬国内外的成功营销案例。在这种

模式下，消费者对企业产品满意度不高，企业也没有对市场营销手段

进行针对性地整改，从而无法保证企业的长久发展。 

（三）跟风现象严重 

一些企业照搬行业龙头企业的市场营销思路，盲目将其营销战略

方针和实施方案照应用于本企业中，此时制定的营销战略明显与企业

实际情况和产品情况不相符，导致营销方案的可行性与合理性较低。

企业如果强行套用不合适的市场营销手段，无法促进产品销售业绩的

提升，也会浪费营销资源。 

二、企业市场营销战略的创新途径 

（一）完善市场调研工作 

企业要认清新经济发展形式，重视市场调研的必要性，在这项工

作上投入必要的人力、物力、财力，落实每一项市场调研活动，了解

市场目前的发展现状，并加以深入分析研究，参考调研结果，构建科

学、有效、可行的市场营销战略体系。企业首先要提升调研力量，设

置专门的市场调研部门或者组织，结合调研工作量和具体需求，合理

配置相应的专业调研人员，将调研费用和成本预算联系起来，提升市

场调研工作效率。其次，企业要重视文化、环境因素的调研，积极落

实对市场规模、国民收入、银行等相关环境因素的调研，以此开展全

面的调研工作，提供全面性的参考意见，为企业的市场营销战略决策

做好调研基础。 

（二）组织多样化的营销手段 

企业应当引进科学可行的新颖营销理念和方式方法，促进市场营

销能时刻具备充足的生命活力，与市场变化进行同步，以此满足市场

变化和新经济发展的需求。企业在实施多样化的市场营销策略时，需

要结合消费群体的情况，比如针对新研发产品消费群体的市场营销工

作，开展新产品免费试用的营销活动，或者实施新产品买一赠一的活

动，调动消费者的消费欲望和好奇心。而针对固定的消费群体市场营

销工作，要将维持产品销量作为重点，通过不定期组织各种优惠营销

活动，使消费者保持消费热情，增强消费者的黏度。 

（三）渗透环境保护思想 

近年来，人们的生活理念发生变化，对于绿色环保有更多的追求，

这一点也充分体现在产品的消费选择上。为此，企业要加强对环保方

面的关注，在产品设计、包装、生产、市场营销等环节，渗透环境保

护思想内涵，一方面响应国家提出的绿色生活的号召，另一方面，提

升市场营销的社会公益性影响，吸引消费者注意力，提升企业在消费

者和社会环境中的认可程度。比如企业可以采用低碳环保的产品包装

材料，将其作为市场营销的一个基础点，开展相关的营销活动，宣传

低碳环保材料的优势，为企业树立起健康环保的形象，在提高营销业

绩的同时，推动企业的健康发展。 

结语 

综上所述，许多企业在管理的过程中，缺乏创新的营销策略，仍

然采用传统的营销方式，没有积极地开展市场调研工作。在新时代背

景下，企业应当不断调整营销策略规划，加强对企业内部的营销工作

人员的培训，使其更加了解市场环境需求的风向，并拥有较高的综合

能力和素养，以此加快企业的经济发展。消费者是企业面对的主要对

象，企业应当明确消费者的需求，预测市场的趋势，并拥有一定的竞

争优势，这能为企业的市场营销战略的创新起到推进作用，创新市场

营销。 

参考文献： 

[1]高雯钰.企业市场营销战略创新途径的选择及思考[J].现代

营销(下旬刊),2018(10):61. 

[2] 程 丽 萍 . 市 场 营 销 战 略 的 探 索 与 创 新 [J]. 商 场 现 代

化,2018(05):41-42. 


