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互联网背后的多元性文化 
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摘要：从信息传播载体的角度解读互联网，探究互联网背后的多元性文化，分析其形成的原因以及影响,通过不同的层面认识网络。 
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互联网，继印刷术与电视之后的又一种信息传播载体，更快

的传播速度，更庞大的信息储备，也正因如此，人们比过去任何

时候都更加接近全知全能这个概念。 

科技高速发展，信息爆炸，生活节奏加快，自互联网进入大

众生活后，这些词成为了我们对这个时代的描述，但互联网作为

一种全新的信息传播载体所带来的只有这些吗，翻看电视的发展

史，我们就应该意识到，每一个新信息传播载体的出现，给予整

个人类社会的影响，是远远超过我们预期的。而互联网用短短十

年的时间改变了我们的世界与生活。时间与空间不再成为信息的

壁垒与障碍，通过网络与移动终端，我们既可以是信息的接受者，

也可以是信息的创造者。而网络作为一种信息载体，其真正特殊

之处，并不在于其减少了时间与空间对于信息的束缚，而在于创

造了一个独立于现实生活的网络世界，在这个世界里数据就是一

切，所有来自于现实世界的干涉都必须转化为数据才能影响到网

络世界，在网络世界中只有无尽的 0 和 1，没有法律，没有道德，

没有生命。 

作为互联网的使用主体，我们面对互联网如此庞大的信息洪

流，作为个体的我们往往显得渺小与不知所措，稍有不慎便迷失

在数据的海洋当中，所以为了在浩瀚的互联网世界中保持自我，

我们需要了解互联网，了解自己。 

我们为了什么使用互联网，为了获取信息，为了宣泄情感等

等。归根到底，我认为就是满足我们自身的需求。我们都知道马

斯洛的需要层次理论，现在的互联网已经可以说是完成了这些需

求的全覆盖，但我这里想要着重讲的是由上到下的三个需求，也

就是自我实现，尊重，社交。 

我们对互联网的需求主要有两大方面——知识与娱乐，虽然

这两者从获取手段来说没有本质的区别，都是通过从网络中获取

信息，但两者的目的却并不相同，知识获取目的表达明确，即我

拥有想要获取知识这个需求，所以我借助互联网来获得我想要的

信息，最后这一系列过程结果的表达一定是以我将查找的信息进

行再现。但娱乐就并非如此，娱乐的结果大同小异，个体某方面

的欲望得到了满足，同时在脑海中留下了较为模糊的印象，随着

时间的推进，这个印象会慢慢模糊，并且个体不会主动加固这种

印象，直到这种印象因为欲望的再次满足而得以再现。娱乐本身

的重点不是最后作为主体的我获得了什么，而是主体在娱乐这个

过程中的体验，可以将其理解为我通过互联网获取娱乐相关的信

息的整个过程就是我娱乐的目的所在，也正因为如此，所以在获

取知识与娱乐是我们的主观的情绪会有如此大的不同。 

知识与娱乐对于个体来说是有着极大的不同，但在互联网中

我们会发现，在很多情况下，一部分人认为是知识的信息对另一

部分人来说却是娱乐，而对于一部分人来说是娱乐的信息对另一

部分人来说却是知识，最终在互联网这个大背景下，诞生了许许

多多的圈落，而这些大大小小的圈落，又正在重新构成与定义我

们的互联网。这就是我想谈论的主题，互联网背后的多元性文化。 

兴趣，这个看似常见普通的词却对互联网有着极大的影响，

我们很容易发现，在除为了达到某一个具体目的使用互联网外，

我们使用互联网就是在不断寻找与满足我们兴趣的过程，海量信

息的阅读与筛选是我们使用互联网的常态，但在这个过程中，我

们会发现在通过使用互联网拓展信息时，我们对于掌握信息出现

了分歧，一方面我们想要掌握不同方面的信息，另一方面我们又

想加深某一方面信息的了解程度，我们可以为信息建立一个简单

的坐标轴，横轴代表信息的种类，纵轴带表对信息的掌握程度，

当我们根据我们自身所掌握的信息来绘制图像，我们所得到的图

像与数年前互联网还没有出现时的曲线会有多大的差别？ 

从兴趣回到我们对互联网多元性文化的讨论。通过对互联网

本身以及兴趣这一概念的理解，我们认为多元性文化是互联网发

展的必然趋势之一。大量的数据流遇到不同个体的差异化表达，

必然会使互联网朝向多元化发展。而对于现在的我们，或者说对

于现在的社会，多元化应该属于正面积极的发展方向。但也依然

有许多问题需要我们注意，第一便是多元文化本身，在我们认可

多元化的同时是否意味着任何一种文化或者爱好都应该被接受，

又是否应该被放置于互联网这一庞大的数据库中。这些问题可以

精简得概况为互联网与其多元性文化是否有所限制。现实、法律、

理智给出了相同的答案——需要限制，而这个答案其实来自信息

本身。 

信息的广度与深度，其实这两者本身就是矛盾的，在有限的

时间内，作为一个普通人很难做到两者兼得，当我们对信息做出

某种选择时，我们就已经开始对其中一者进行割舍，但互联网至

此，还没有真正开始对人类产生不同的影响，作为信息的载体，

不论是印刷术还是电视，在传播信息的过程中，人们都会根据自

己的需求来做出选择，而互联网的影响在于其自身的两个特性，

自由与庞大。 

巨大的信息洪流，意味着大量信息的流入，而在这些信息中

会有正确的信息，错误的信息（错误不单单是指本身错误的信息，

还包括在传播过程中因为某些不可控因素导致与原信息产生误

差的信息），被大众认可的信息，被小众认可的信息，有利于大

部分人的信息，有弊于大部分人的信息，极端的信息，虚假的信

息。在这样庞大的数据中，作为信息接受者的我们真的能保证我

们得到的信息是我们真正想要的信息吗，我们能保证我们能在这

片信息海洋中做到独善其身与全身而退吗，我认为这不可能，因

为作为信息积累者的我们，本身就是信息集中结合的一种表达。

虽然我们有法律，有规则，有处罚，但在如此庞大的数据洪流下，

我们有谁能保证在这个无限的世界中的一切都能遵循秩序，数据

就是这个世界中唯一的秩序。所以作为信息接受者的我们就更需

要辨别，明确我们接受与需要的数据。但自我判断这种能力需要

经验与时间的积累，而最为最年轻的那批信息接受者，儿童，青

少年却被赤裸裸的暴露在当代的数据洪流中…… 

互联网的多元性文化不仅仅在重塑互联网本身，她也在重塑

我们的生活，稍有不慎，使用者与工具的身份就会发生转换。多

元化的目的在于寻找合适与真实，而不应该是单纯得趋同或者求

异。 


